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Compaiifa Peruana de Estudios de Mercado v Opinitn

Piiblica. La empresa tiene va 36 afios ofreciendo sus
servicios al mercado y a |a industria de la publicidad.
Desde sus inicios, CPIl destacé por utilizar el métode Panel
en las mediciones de los estudios de medios y consumo
de productos.

En el area de medios fue la empresa pionera en ofrecera la
industria publicitaria la utitizacién de soffwares de consuita
para facilitar ios anlisis de audiencia, v en 1991 se comenzo
a medir elecirénicamente Ia television utilizando el People
Meter, siendo el segundo pais en implemeniar esie sisiema en
Latinoamérica, después de Brasil. CPI tambign ha destacada
por sus investigaciones de Opinidn Piblica, cuyos resultados,
especiaimente en las fechas de elecciones, siempre han coin-
cidido con los resultados oficiales del JNE, calidad que se
mantiene hasia la fecha,

ANBA Per(i le da la mas cordial bienvenida a CPl,

En la actualidad, la empresa maneja seis grandes dreas de
investigacion: Estudios Ad-hoc Cuanfitativos, Ad-hoc
Cualitatives, Brand Tracking, Medios de Comunicacién.
Opinion Piblica y Consultoria en Marketing; todas elias en fa
buisqueda de informacion relevante sobre el comportamiento
del consumidor.

Dada esta variedad de servicios, 1a cartera de clientes de CP!
esta conformada por empresas nacionales e internacionales
dedicadas a a actividad comercial, de produccion, sevicios;
publicidad y marketing en general; asi como instituciones
ptblicas y privadas, ademds de los gobiernos locales, regio-
nales y partidos politicos.

Ultimamente, en Medios de Comunicacicn, el Estudio de
Audiencia Radial CP! aprob6 con &xito 12 auditoria internacio-
nal presentada en abril del 2008 por Emst & Young basado
en los estandares internacionales MRC (Media Rating
Council}, proceso que conio con el apovo del Comité de
Usuarios de Esiudios de Audiomeiria, uno de los comités
multigremiales de ANDA.

Desde sus inicios CPI ha realizado estudios a nivel nacional,
tanto en el drea de estudios sisiematicos de medios y Opinién
Piiblica, para la cual cuenta con un marco muestral de vivien-
das y pobiacion de todos los centros poblados urbanos y rura-
les actualizada con la Ultima informacién del Censo 2007 Sus
estudios se realizan a nivel de principales ciudades, segtn
regiones, asi como lambién a nivel nacional, de acuerdo a las
necesidades del cliente.

Actualmente, los cargos principales los ocupan:

Ing. Manuel Saavedra Castro — Gerente General

ing. Salvador Carrille Checa — Consultor de Médios

Lic. Daniel Saavedra Mejla — Gerente de Administracion

Lic. Lucia Manrique Escudero —Gerente de Medios

Eco. Irma Montero Rosales — Gerente de Estudios Especiales
Lic. German Tuiro Quispe - Director de Estudios de Opinién
Lic. Aldo Bravo Xavier — Ejecutivo de Atencion al Cliente.

Como vision de fa empresa, CPl busca mantenerse como
una de las empresas lideres en investigacion de mercados,
buscando ofrecer siempre valor agregado en sus servicios,
con el fin de eniregar herramientas mas completas que ayu-
den a optimizar el andlisis de la informacidn por parte del
cliente. También buscan estar atentos a los avances tecnold-
gicos y nuevas mefodologias que se aplican en paises des-
arrollados, para adaptarlas a nuesira realidad. e




