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BRAND TRACKING PUBLICITARIO Y DE CONSUMO 2010

Monitorear el rol y el valor de las marcas es muy importante en mercados dinamicos como el nuestro, en tal
sentido, CPI les presenta el Estudio de Brand Tracking Publicitario y de Consumo.

El Brand Tracking es un modelo que nos permite conocer, a través, del tiempo, la percepcion de la marca, en
el mercado a través de las variables de:

+ Top of Mind de Marcas (1ra. Mencion)

«  Recordacién Espontanea de Marcas (Total Menciones)

«  Marcas Consumidas en los ultimos 7 dias

»  Expectativa de Compra

«  Recordacién Publicitaria de Marcas (1ra. Mencién)

«  Recordacion Publicitaria (Total Menciones)

«  Recordacién Publicitaria segiin Medios

« Imagen de Marca (Mejor Marca)

* Mensaje o beneficio que transmite la publicidad de la marca/cliente

Informacion sobre el estudio:

Area Geogréfica: Lima Metropolitana, conformada por los 39 distritos de Lima y Callao, se
excluyen balnearios.

Universo Investigado: Hombres y Mujeres de 15 a 64 afios NSE. Total

Muestra Estadistica: 1,000 Casos / Margen de Error +3.1 para resultados globales

Tipo Estudio: Cuantitativo

Frecuencia del Estudio: Definida por el Cliente

El Estudio se entregara al cliente para ser consultado a través de un software adhoc el cual permite analizar
la data por la variables de. Sexo, Edad, Nivel Socioeconémico, Categoria Familiar (Amas de Casa y Jefes de
Familia), Ocupacion, Grado de Instruccion y Zonas Geogrdficas (Distritos de Lima Metropolitana).

Ademas el estudio posibilita el Analisis Multivariable el cual permite cruzar informacion entre las variables
base del estudio.

Consultas contactarse con el Lic. Aldo Bravo / Ejecutivo Servicio al Cliente al email: mailto:abravo@cpi.com.pe

Calle Coronel Inclén N* 806 - Miraflores - Limai8 , Telefax 445-4000 / 447-8476 | 447-8383 / 445-4113 www cpicompe

@ Todos los derechos reservados
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Parametros a Procesar T Resultados! j

Linea : AHALGESICO -
1) TOROF S IND DE MARCAS j
Primera mencion espontanea
Marcas Total] Ato| Medio|B.Superior|B.Inferior| Masculina| Femenina| 15-13] 20-25] 26-37] 38-50] 51-64] 4]
PANADOL 200 311 27 22,1 15.6 16.8 Z30 23 188 169 223 180 |
APRONEX 150 134 17.2 15,5 19.7 17.2 129 153 157 136 154 159
DOLOCORDRALAH 138 6 96 13.6 16,7 15.3 123 94 W03 142 175 154
DOLOFL A, M1 38 8.5 10.3 13.7 10.8 113 102 19.0 124 49 9.1
ASPIRINA 51 48 5.9 7.2 2.0 6.2 41 AT 25 &7 &0 441
PARACETAM OL 46 63 4.3 4.2 49 1.9 74 21 55 53 45 39
IEUPROFEND 42 42 6.2 47 2.8 4.0 43 07 28 62 52 33
ARTALGINA 34 24 1.5 31 4.5 2.8 29 22 28 32 39 43
MEJORAL 30 0 5.3 o 4.0 23 32 10 00 40 45 43
EXCEDRIM 24 1241 16 31 1.0 13 34 32 40 18 23 10
PORSTAND 11 07 0.4 1.2 13 0.0 21 40 14 03 00 00
DOLORAL 1.0 0o 0.8 0.4 ¥ 1.2 GE 00 08 14 07 17

| LaLniu, 09 00 0.4 0.8 13 14 04 10 14 o8 o0 170 7]




